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THE ROLE OF PRODUCT MANAGERS IN SHAPING A MORE SUSTAINABLE B
315537 FUTURE BOCCONCELLI ROBERTA GALVANI SERENA 6039 |ECONOMIA E MANAGEMENT 14:15
SOSTENIBILITA E SUPPLY CHAIN: STRATEGIE E PRATICHE PER UN FUTURO
307153 RESPONSABILE BOCCONCELLI ROBERTA PAGANO ALESSANDRO 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 14:35
298778 L'importanza della customer experience nel fast fashion: il caso Zara BOCCONCELLI ROBERTA PENCARELLI TONINO 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 14:55
293860 Nuove tecnologie a sostegno delle performing arts BOCCONCELLI ROBERTA GALVANI SERENA 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 15:15
Analisi dell'implementazione del CRM in ottica cross-funzionale: il caso
317558 LaBottega PAGANO ALESSANDRO BOCCONCELLI ROBERTA 6003 |MARKETING E COMUNICAZIONE| 15:35
Il ruolo del mentoring nella gestione delle risorse umane: un'analisi delle
294632 esperienze nel contesto italiano PAGANO ALESSANDRO SAVELLI ELISABETTA 6039 |ECONOMIA E MANAGEMENT 15:55
ANALISI DELLE STRATEGIE DI CRESCITA AZIENDALE: | CASI LUXOTTICA E SAFILO
316757 GROUP PAGANO ALESSANDRO BOCCONCELLI ROBERTA 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 16:15
Strategie competitive nel Business dei Circuiti Stampati: Analisi del caso
287001 Piciesse Elettronica srl PENCARELLI TONINO PAGANO ALESSANDRO 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 16:35
ILRUOLO DELLA SUPPLY CHAIN NELLA CREAZIONE DI VALORE
277825 IL CASO STUDIO: SCHNELL PENCARELLI TONINO SAVELLI ELISABETTA 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 16:55
IL MANAGEMENT UMANISTICO AL CUORE DEL SUCCESSO: L'ESPERIENZA DI
306067 OLIVETTI E LA REALTA AZIENDALE DI CUCINELLI PENCARELLI TONINO SAVELLI ELISABETTA 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 17:15
L'IMPATTO DELLE PIATTAFORME DIGITALI NEL TURISMO: IL CASO DELLE
292915 LOCAZIONI BREVI. PENCARELLI TONINO GALVANI SERENA 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 17:35
Il visual merchandising come strumento di marketing esperienziale nel retail: il
306745 caso del Gruppo Gabrielli SAVELLI ELISABETTA GALVANI SERENA 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 17:55
IL RUOLO CHIAVE DEL REBRANDING COME STRUMENTO DI
294980 RIPOSIZIONAMENTO: IL CASO TREVALLI COOPERLAT SAVELLI ELISABETTA PAGANO ALESSANDRO 6133 [ECONOMIA E MANAGEMENT 18:15
308596 Strategie di marketing a supporto della crescita aziendale: il caso SAB S.p.A.  |SAVELLI ELISABETTA PENCARELLI TONINO 6133 |ECONOMIA E MANAGEMENT 18:35




